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Svenska Skyttesportférbundets presstréff pa Uppsala JSK infér OS i Paris, 2024.

Fran forening till folkrorelse
- Sa starker vi var synlighet tillsammans

Inledning

Kommunikation ar en avgérande faktor for att synliggéra skyttesporten och attrahera fler utévare,
samarbetspartners och sponsorer. | en tid dar konkurrensen om manniskors tid och uppmarksam-
het ar stor, behover aven ideella verksamheter som var skytteidrott vara tydliga, tillgangliga och

synliga.

Denna verktygslada ar framtagen for att stotta bade féreningar och distriktsforbund i deras kom-
munikationsarbete. Den innehaller konkreta rad for hur man kan na ut genom lokalmedia, sociala
medier och uppdaterade, anvandarvanliga hemsidor.

Utéver kommunikation fokuserar guiden dven pa effektiv marknadsféring och hur man kan arbeta
strategiskt for att attrahera lokala sponsorer och samarbetspartners. Malet &r att skapa starkare
relationer med omvarlden och stérka forutsattningarna for en levande och langsiktigt hallbar verk-
samhet — bade lokalt och regionalt.



Grundlaggande kommunikation
— Bygg en stark kommunikationsbas

En tydlig och konsekvent kommunikationsnarvaro ar grunden for att skapa fortroende, attrahera
nya medlemmar och halla nuvarande engagerade. Oavsett om ni ar en liten férening pa lands-

bygden eller en storre klubb i stadsmiljo, galler samma sak: manniskor vill enkelt kunna hitta er,
forsta vad ni gor och kénna sig valkomna att vara med.

1. Hemsidan - féreningens officiella kanal

Hemsidan fungerar som féreningens digitala
anslagstavla — tillganglig dygnet runt. Den bor
vara uppdaterad, |attnavigerad och innehalla
relevant information fér bade medlemmar och
nyfikna besokare.

Viktiga delar att ha pa plats:

Kontaktinformation
* Tydlig kontaktperson med namn, e-post och
garna telefonnummer.

® En enkel formularfunktion fér fragor kan
vara ett stort plus.

* Ange adress till skjutbanan/klubblokalen
och eventuella lankar till era sociala medier.

Nyheter och evenemang
* Lagg upp aktuella aktiviteter, tavlingar, pro-
va-pa-dagar och resultat.

e Anvand korta rubriker och datum for tydlig
overblick.

* Uppdatera garna 1-2 ganger i ménaden —
det signalerar att féreningen/distriktet &r aktiv.

Medlemsinformation
e Beskriv hur man blir medlem, vad det kostar
och vad som ingar.

e Lista vilka grenar ni erbjuder, nar ni tréanar
och vem man kontaktar som nyborjare.

* Lagg garna in en kort FAQ: "Far jag prova
gratis?”, "Behdver jag egen utrustning?”, “Ar
det f6r alla aldrar?” osv.

PS. Vill du veta mer om tavlingen och hur det gér till, se de tidigare aren: Kolla in var blogg:
https://christianstadskytt.blogspot.com/

Anmalan ar 6ppen!

Vilkommen till ARETS ROLIGASTE TAVLING!

Upplagd av Perkl. 08:44  Inga kommentarer: ] [ £][5)

Etiketter: 24-timmars 2025, Luftgevar

mandag 3 mars 2025

Viktigt i veckan

Manadstavlingen - sista omgangen bérjar denna veckan

Gl6ém inte betala Medlemsavgift och Tavlingslicens for 2025!

Anmil er till sisongens sista tavlingar

1. Luftgevérsskyttet har Oppen tréning

Tisdag och Torsdag mellan 17:30 och 19:30, Drop In - vi skjuter Luftgevar pa 10m
2. Vad hénder hos féreningen?

Boka in i era kalendrar

Christianstads skytteséllskap bloggar aktivt om
allt som hénder i deras verksamhet.

Tips:

e Anvand bilder fran er verksamhet — det
skapar igenkanning och liv.

e Se till att hemsidan fungerar bra dven pa
mobiltelefoner.

e Undvik gammal eller inaktuell informa-
tion — ta hellre bort an att lata det bli utda-
terat.




Goda exempel:

www.svenskalag.se/christianstadsskyttesallskap

— Vifinns pa Facebook ———
Christianstads Skyttes...

1} Christianstads Skytteséllskap

Sveriges dldsta skytteforening - #béstasallskapet

Christianstads Skyttesillskap

=3

Hem Véalkomna till Christianstads
Nyheter SKV“GSéHSkaP lda“q, 17:30-19:30

Vi erbjuder skytte (DROP-IN tréning- kom + Tré
nar ni vill) for tjejer/killar och N
gubbar/gummor i alla aldrar pa var 3
Tis 1 apr, 17:30-19:30
skjutbanan Wendesbanan (pa gamla A3- Tréining
faltet i Norra Asum). Wendesbanan

Kalender

Dokument

Kontakt

‘9 SVE“SKA
SPEL

Borja skjuta ‘A8 svenska speL Aldersgrans 18 8. st0din

Vi har trdning pa Tisdagar och Torsdagar mellan 17:30 och 19:30. Mellan s a2
oktober och april skjuter vi luftgevar, mellan april till september skjuter vi
korthall. Kom som ni &r - vi har utrustning att ldna ut och instruktérer som

kan ldra er skyttets alda konst.

Tor 3 apr, 18:00-19:30
Prisutdelning
Ménadstévling

nan

Foreningen =
—— Vara sponsorer

Sparbanken
Skdne

L1 Lénsforsakringar
Goinge-Kristianstad

Bank & l»ur\.|kr||u,

Bli medlem

Hitta till oss
s ” & Hela kalendern
Oppna tréningar &r igang igen. Varje tisdag och torsdag mellan 17:30-19:30

Skjutprogram

Senaste uppdateringarna i foreningen ser ni pa Bloggen eller Facebook.

SM-Veckan 2025

Bloggen Oppna trianingar under varen 2025

Lul-' TGé€ VARSSKyTTe
7 0y

Livevisning Megalink
Tévlingskalendern

Bestalla Foreningskla...

Med Chrlstlanstads
Skyttesallskap

Kom och skjut luftgevar med oss i Christianstads Skyttesillskap
Start torsdag 9/1

Vihar ppet varje tisdag och torsdag mellan 17:30-19:30 for
Luftgevérsskytte startar igen den 9/1 och véren fram till april.

www.linkopingsskf.se

Linkopings Skytteforening

Linkdpings Skyttefrening v Pistolsektionen v Bagskyttesektionen v Gevarssektionen v Medlemmar v

Linkopings Skytteforening med sina 6ver 460 medlemmar &r Linkopings storsta skytteforening.
Vara medlemmar &r vil representerade pa bade nationella och internationella tavlingar i alla
grenar vi utévar; pistolskytte, bagskytte och gevérsskytte.

Borja med skytte

Pilbage Pistol

Vi skjuter bade luftgevar pa 10
meter och med korthallsgevar
pé 50 meter. Varat
luftgevarsskytte inriktar sig
framst till ungdomar.

Bagskytte &r en individuell
sport dar unga som gamla
trénar och téavlar pa liknande
villkor vilket gor att sporten
passar hela familjen. Vi

Pistolskytte kan vara allt ifrdn
luftpistol upp till
magnumladdade revolvrar. Det
finns en massa olika grenar;
ifran det fokuserande



https://www.linkopingsskf.se
http://www.svenskalag.se/christianstadsskyttesallskap

“Folk gar inte med i foreningar — de

gar med i gemenskapen ni visar upp”

2. Sociala medier - na ut, bygg relationer
och visa er verksamhet

Sociala medier &r ett av de mest kraftfulla
verktygen en férening har for att visa upp sin
verksamhet, bygga relationer med medlemmar
och attrahera nya. Genom enkla inlagg kan ni
lyfta fram bade gladje och engagemang - och
samtidigt skapa synlighet lokalt.

Ni behover inte finnas pa alla plattformar — valj
den eller de kanaler ni hinner skota regelbun-
det och med kvalitet. Det viktigaste ar konti-
nuitet och relevans, inte att allt ar perfekt.

Bra att ha pa plats:

Facebook

* Na ut till bade medlemmar, anhdriga och
lokalboende.

e Skapa evenemang for tavlingar, prova-pa-
dagar, arsmoten.

* Lagg ut bilder, resultat, och korta uppdate-
ringar fran verksamheten.

Instagram

* Perfekt for att visa upp det visuella: tavling-
ar, traning, gemenskap.

e Anvand stories for snabba uppdateringar
och bakom kulisserna.

* Tagga andra, anvand lokala hashtags och ge
en inblick i foreningslivet.

TikTok

TikTok vaxer snabbt och ar sarskilt populart
bland yngre malgrupper. Det ar en kanal dar
ni kan visa upp er verksamhet pa ett kreativt,
lattsamt och manskligt satt — perfekt for att na
ut till nasta generation skyttar.

* Visa upp det ovantade. Filma snabba klipp
fran tréningar, tavlingar eller bakom kulisserna
- som visar ndgot ovantat, imponerande eller
roligt. Tank: slowmotion av ett perfekt skott,
hur det ser ut fran skjutledarens perspektiv
eller en "forsta gang pa skjutbanan”-video.

® Anvand trender — men gor dem till era egna
Haka pa populara ljud, utmaningar eller stilar
— men satt er egen twist pd det. Exempel: “Du
vet att du ar skytt nar...” eller “Things in our
club that just make sense”.

e | 3t ungdomarna halla i det. Har ni yngre akti-
va i féreningen? Ge dem fortroendet att skapa
och publicera TikTok-innehall — med tydliga
ramar. De vet oftast vad som fungerar, och det
starker engagemanget internt.

® Bonus: Lagg till féreningsnamn och kontakt i
profilen, och koppla gérna TikTok till Instagram
for okad rackvidd.

YouTube (om resurser finns)

e Publicera filmade tavlingsmoment, korta
intervjuer eller utbildningsklipp.

* Bra for att inspirera och bygga nérvaro pa
lang sikt



Morups skytteforening

329 gilla-markeringar - 446 foljare

@ Meddelande 1 Gilla Q Ssok

Inldgg Oom Omnamnanden Reels Foton Videor Fler »

Presentation Utvalt

Vi har en 10m bana inomhus med tjugo banor med megalink och
en 50 metersbana. Vi har ocks& majlighet att skjuta pa
papperstavlor och falling target samt arrangera spring-skytte. Ni
hittar oss vid Ldng&smotionsslinga. Valkomna! Inléigg 5 Filter

Morups SkF haller sin Facebook-sida levande
med regelbundna uppdateringar till Sver 400
foljare. Lds mer pa sidan 13.

Skokloster Wings-Clays

719 3182 650
Tips for att lyckas: inlsgg foljare foljer
Publicera rege|bundet Skjutbana etabl. 1965, endast 45 min fran Stockholm 3¢

Lerduveskytte | Jagarexamen | Skjutinstruktion | Event | Butik |

En gang i veckan ar battre an tio inlagg en Boka tid & Valkommen! &

gang i halvaret. Bestdm vem som ansvarar for
publicering.

2) www.skokloster.club

@g.& Fdljs av victorialarsson95,

. . . ) henrik_lerduveskytt och 32 andra
Anvand bilder och video = "

Foton fran tréningar, tavlingar och gemenskap [

ger liv och visar att ni ar aktiva. Inga proffs-
bilder kréavs — mobilbilder duger utmarkt.

PEePOO

Tagga lokala féretag, kommunen eller andra
féreningar. Det 6kar rackvidden och bygger
relationer.

Foljer ~ ] [ Skicka meddelande J

Hojdpunkter Hojdpunkter Competitions Héjdpunkter Hajdpunkts

Svara pa kommentarer och meddelanden
Det visar att ni ar tillgéngliga, engagerade och
valkomnande.

Lyft era aktiva - och er vardag

Visa att skyttesporten ar dppen for alla aldrar
och nivaer. Det ar ofta vardagen — inte bara
resultaten — som inspirerar mest.

Sa lyckas Skokloster pa Instagram — se sidan 14.



Sa nar ni lokalmedia
Skapa kontakt och bjud in till upplevelser

3. Lokal media - beratta er historia dar ni
finns

Att synas i lokal media ar ett enkelt och
effektivt satt att skapa uppmaérksamhet, byg-
ga fortroende och na ut till bade nya skyttar,
sponsorer och andra samhallsaktorer. Manga
foreningar underskattar vardet av att synas i
lokaltidningen — men journalister letar aktivt
efter engagerande innehall fran civilsamhallet.

Sa har kan ni arbeta med lokalmedia: /- feaii
Erbiud mvhetevérde och manskliaa vinkl Makarna B]uhr lever for

rbjud nyhetsvérde och manskliga vinklar ‘
Vad kan vara intressant for allmanheten? SkyttEt och fOI'enlngSllVEt {
Erbjud nyhetsvarde utdver tavlingar. Har for- e s E '
eningen en junior som satsar pa att na lands- P
laget? En veteran som tavlat i 50 ar? En famil] i:f::f:;':::,:;,

dér flera generationer skjuter? Journalister
alskar berattelser med manskliga vinklar — hjalp
dem hitta dem!

arbes
SIAB, nuvarande NC(

ith
e anal il genden
athon h-m"ﬁa{

3 ten
a
i Lans Elk vann forsta ach A amk'gr"“ ROy

Skriv egna pressmeddelanden eller ny-

hetstexter Ockeré Skytteférening har en néra kontakt
Det behéver inte vara perfekt — det viktiga ar med lokalpressen och syns ofta i tidningens
att ni skickar in n&got. Journalister gér ofta om féreningssidor dar lokala aktiviteter lyfts fram.
texten sjalva. Hall det kort och konkret: Nyfiken pa hur de gér? Kolla sidan 10.

Vad har hant?

Vem &r inblandad?
N&r och var?

Ett exempel pa mall f6r pressmeddelande Tips fran féreningar som lyckats

finns langre fram i denna guide.
Manga av de féreningar som lyckas

Bjud in lokal media bygga lokal synlighet har ett par saker
Nar ni arrangerar nagot publikt — bjud in gemensamt:

lokaltidningen eller lokalradion. Skicka ett

mejl i god tid, gédrna med bild frén en tidigare * De har en utsedd kontaktperson som
aktivitet. skriver och skickar in material.

Skicka bilder! ® De haller kontakt med en lokal journa-
En bild sdger mer an tusen ord. Skicka alltid list som “vet vem de &r”

med ett par bilder i liggande format och med ) _

kort bildtext. Glom inte att fa godkdnnande * De éar konsekventa — inte perfekta

fran personerna pa bilden innan ni skickar.




Fran kontakt till partnerskap

4. Sponsorer & samarbeten - bygg relatio-
ner

Att attrahera sponsorer handlar inte frdmst om
att “salja en plats pa en banderoll” — utan om
att skapa vardefulla relationer dar bada parter
far ut nagot. For en lokal férening ar narhet
och trovardighet en enorm styrka — och ofta
racker det langt med enkla men genomtankta
insatser.

Foreningens framsta fordelar:
e Ni ar lokalt férankrade

* Ni skapar sammanhang och engagemang

¢ Ni kan erbjuda synlighet i verkliga miljcer —
inte bara i digitala floden

Tips for att attrahera lokala sponsorer:
Erbjud féretagsevent

Bjud in lokala féretag till prova-pa-skytte, nat-
verkstraffar eller temakvallar eller varfor inte

ordna en intern skyttetdvling for foretagets
anstallda? Det ar ett effektivt satt att bygga
nya relationer, skapa yfikenhet och visa vad ni
gor — i praktiken. Kombinera garna med en-
kel fortéring och ett kort pass om féreningens
verksamhet.

Bygg natverk, inte bara sponsorpaket
Tank langsiktigt. Skapa ett lokalt natverk dar
sponsorer och samarbetspartners bjuds in till
flera tillfallen per ar. Det kan handla om fru-
kostmoten, foretagsutmaningar eller forelas-
ningar. En engagerad sponsor stannar langre
— och sprider gédrna ordet vidare.

Gor det enkelt att sdga ja

Ha fardiga sponsorpaket med olika nivaer
(t.ex. brons/silver/guld), men var ocksa flexibel.
En del féretag kanske vill sponsra i form av
material, tjanster eller rabatter — allt réknas!

GI6m inte att tydligt visa hur stodet kommer
foreningen till nytta.

"Sponsring handlar inte om att fa

— utan om att skapa nagot tillsammans.”




GODA EXEMPEL

Ockeré visar vigen
— lokal torankring med stor effekt

Ockerd Skytteférening ar ett bra exempel pa hur en férening effektivt kan arbeta med sin kommu-
nikationsstrategi for att engagera bade medlemmar och omvarld. Féreningens strategi inkluderar
ett aktivt samarbete med lokalpressen och lokala féretag, samt en stark narvaro pa sociala medier.

Samarbete med Lokalpressen

Foreningen har en nara och kontinuerlig
kontakt med lokalpressen for att sakerstalla att
deras aktiviteter far ratt uppmaérksamhet. Vid
storre tavlingar och evenemang bjuder féren-
ingen in journalister fran lokalpressen, dar de
far ta del av detaljerad information om tavling-
en, deltagarna och eventuella resultat. Detta
gor det majligt for journalister att skriva artiklar
och rapportera fran evenemangen, vilket star-
ker féreningens synlighet i lokalsamhallet.

For mindre tavlingar och evenemang dar for-
eningen ar delaktig, skriver foreningen istallet
en press-pitch som inkluderar bade text och
bilder. Pitcharna gor det enklare fér journalister
att snabbt skapa och publicera artiklar i lokal-
bladen, som ges ut varje vecka. Tidningen har
specifika féreningssidor dar olika lokala féren-
ingar, som Ockerd Skytteférening, kan presen-
tera sina aktiviteter, vilket gor att féreningen
ofta syns i spalterna.

Sociala Medier

Foreningen har aven ett genomtankt arbete
pa sociala medier for att na olika malgrupper.
Instagram hanteras av flera aktiva unga skyttar
som regelbundet delar bilder, videos och upp-
dateringar fran traningar och tavlingar. Detta
gor att sidan far en dynamisk och ungdomlig
ton, vilket tilltalar en yngre publik. P4 Face-
book ar det mer seniora medlemmar som ar
ansvariga for inlagg, vilket ger en mer mogen
och stabil nérvaro. Genom att ha flera olika
personer ansvariga for sociala medier skapas
en bredd i kommunikationen, vilket gor att
sidorna kédnns levande och engagerande for
olika malgrupper. Féreningerns facebook-sida
har ndra 700 fdljare.

Torsanda-Ockers Tidningen s sy somneen seort 15 |

Skytte
Medaljregn &ver Ockerd Skyﬁeforenmg

Under SM-heigen
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iger-

s lag bestd-  pistol dir Amanda Jig Dex gick vikdigebrafase  Han tog 2 silver och skae

gha Bube rvizd Bk Eoone oL ,451-:..’3]1 . o g 2.4 il T a dm g
usan  duelle | iorklassen. ‘som.

1 "
peo unk ~ Dexiir cn kul sport Hit. Det var
Od ingen l;mp% Ig Sing ing Fylldes P...,,..l Ademon o ;\ﬂd — Deviie kul are f2 poing ::uﬁndﬁnndnm
s il 7ot okt Ensodhu L e ~D¢a:ﬁn-.iﬁ.
gersvi jagersvr DMK otal Alexandra Holm 14 ungdomar,
Andecsson’ gul. whjmyﬂndﬂsm ovent, - Dex var okej, siger mnw med sinatvi  Bjuhe, Fo ik
jck ull Emma Jobancion ok bom. Jag 8¢ 0jd cicmom bronsmedaljer. 2
lzabella Frejd. Inhdhﬁqd som 1via och pg!venvufnnk Amanda —
P avalua Granoch Alexandra  Sjortondriga | Gustav, wmuqu T PR |

ﬂbdum
koo dec med srandard- Hohupim‘lnpl Johanson var ocksh nbid. _Gver

En av manga artiklar som genererat nya med-
lemmar och intresse fér féreningen.

Foretagsevent och lokalt engagemang

En annan viktig del i féreningens strategi &r
att arrangera foretagsevent. Genom dessa
evenemang knyts nya kontakter, och férening-
en far inte bara ekonomiskt stéd utan ocksa
fler potentiella medlemmar. Denna typ av nat-
verksbyggande ar ett effektivt satt for féren-
ingen att bade synas och stérka sina relationer
med lokala féretag och samhéllsaktorer.

Foreningen ar ocksa aktivinom kommunen
och deltar i olika lokala initiativ som “Strand-
Stad” och nattvandringar. Dessa aktiviteter
gor att foreningen syns i lokalsamhallet och
samtidigt bidrar till en battre gemenskap.
Dessutom genererar dessa aktiviteter pengar
som anvands for att halla nere medlemskost-
naderna. Halften av pengarna fran “Strand-
Stad” delas ut till ungdomarna som deltar, dar



Féreningen har ofta gemensamma aktiviteter;
extratraningar, grillkvéllar, arbetsdagar etc.

summan satts in pa ett konto som de kan
anvanda for att képa skyttetilloehor eller for
att betala traningskostnader. Detta skapar
incitament fér ungdomarna att vara aktiva och
engagerade i féreningens verksambhet.

Tavlingar och Synlighet

For att ytterligare 6ka féreningens synlighet
och aktivering av medlemmarna arrangerar
Ockerd Skytteférening regelbundna tavlingar.
Under vinterhalvaret arrangeras, pa torsdags-
kvallarna, luftgevarstavlingar, medan forening-
en pa var- och sommarhalvaret anordnar
kruttavlingar. Dessa tavlingar har aven blivit

populara bland medlemmar i andra klubbar,
som ofta viljer att bli medlemmar i Ockerd
Skytteférening for att kunna deltaga. Detta le-
der inte bara till fler medlemmar, utan sprider
ocksa foreningens namn och skapar ett storre
intresse for deras verksamhet.

Genom att arrangera och delta i tavlingar syns
foreningen inte bara pa egna sociala medier
utan far ocksd uppmarksamhet i andra féren-
ingars kanaler. Detta stéarker foreningens
varumarke och hjalper till att attrahera nya
medlemmar och sponsorskap.

Sammanfattning

Ockerd Skytteférening visar hur en val
genomtankt och mangfacetterad kom-
munikationsstrategi kan hjalpa en féren-
ing att vaxa och bli mer synlig. Genom
ett ndra samarbete med |okalpressen,
aktiv narvaro pa sociala medier, engage-
mang i lokala evenemang och tavlingar
samt natverksbyggande med féretag, har

foreningen lyckats skapa en stark profil
och engagera sina medlemmar pa olika
nivaer.

Féreningens framgang beror pa att man
ar proaktiv i sin kommunikation och alltid
strévar efter att vara nérvarande bade
lokalt och i digitala kanaler.



Facebook som nav i Morups kommunikation

"Det ar bara att borja. Det ar enkelt”, sdger Linda Andersson om Facebook.
| Morups Skytteforening ar sociala medier bade informationskanal och ett satt att

visa den genuina féreningskanslan.

| Morups Skytteférening &r det Linda Anders-
son som haller i tradarna fér Facebook-sidan.
Hon ar inte bara trénare for staendeskyttarna
och vissa sittande skyttar — hon ansvarar

ocksa for bidragsansokningar, hjalper till med
Instagram och har dérmed en roll i férening-
ens kommunikation. "Det borjade med att vi
behovde ett enkelt och tydligt satt att na ut till
vara medlemmar. Da blev Facebook det natur-
liga valet.”

ldag ar féreningens narvaro pa Facebook bade
regelbunden och strategisk. Varje sondag
publiceras en veckouppdatering med kort till-
bakablick och tydlig information om komman-
de aktiviteter — med dagar, tider, mélgrupper
och hur man anmaler sig. Dessutom foérsoker
Linda lagga upp nagot mindre inlagg varje
dag, ofta med glimtar fran verksamheten: vad
som sker i hallen, pdgdende tavlingar, eller
paminnelser om aktiviteter. "Vi har dven ett
fast uppslag som rullar éver hela kvartalet, dar
vi kontinuerligt lagger till nya aktiviteter och
tar bort det som redan ar genomfort”, forklarar
hon.

Strategin ar medveten: att bade inspirera och
informera. Ett stort fokus ligger pa att visa upp
féreningens traningar, sociala sammanhang
och tavlingsverksamhet. “Vart mal ar att alla
ska kanna sig valkomna och hemma i Morups
skytteférening. Facebook ar bade ett verktyg
for vara egna medlemmar — men ocksa ett satt
att inspirera andra skyttar och klubbar, aven
utanfér var egen krets.”

Bilder spelar en stor roll i innehallet. Inspiration
tlll veckouppdateringen kommer delvis fran en
dansk férening, men Linda har sjélv utvecklat
konceptet vidare. “Jag markte att inlaggen far
mycket mer uppmarksamhet nar det finns en
bra bild eller video till. Darfor forsoker jag hela
tiden samla pa mig material som kan anvan-
das senare — och andra i klubben skickar ocksa
bilder till mig.”

<) Morups skyttefdrening - Folj
Y 6min-@

Mina damer och herrar: Vi &r nu uppe pa 450 féljare har pa sidan. Féljare nummer 450 blev
vér stora bidragsgivare Falkenbergs Sparbank. S& roligt att ni vill hanga med pa vart tag till
att bli Sveriges basta skytteforening med en verksamhet dar alla ska kanna sig valkomna och
hemma ¢¢’¢"

#skyttesport

#framtidsbanken

#tréningsgladje

#gemenskap

Responsen har vuxit i takt med antalet féljare.
Féreningen far ofta héra att “Morup syns over-
allt nu” — och fler har hittat till verksamheten
tack vare deras digitala narvaro. Sarskilt
mycket engagemang far de nér det hander
nagot ovantat, som nar tva medlemmar éver-
raskade foreningen med att ha byggt en speci-
alvagn till 50-metersbanan - helt i hemlighet.

Pa fragan om utmaningar namner Linda en en-
kel men viktig detalj: att sakerstalla att bilder
visar korrekt hantering, till exempel horsel-
skydd pa barn och ungdomar. Det ar en del av
det ansvar som foljer med synligheten.

Till andra foreningar som funderar pa att borja
med sociala medier &r hennes rad tydligt:
"Bara gor det. Det ar enkelt.” Nyckeln till att
lyckas, menar hon, ligger i att blanda tydlig
information med vardaglig gemenskap. "Ett av
vara finaste inlagg var nar Wilma, 11 ar, larde
Vincent, ocksa 11, att skjuta stdende. Det ar
sddant som skapar féreningskansla — och den
vill vi visa upp.”



skokloster.wings.clays
Skokloster Wi &Clays

Nl 2 1nhettri
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skokloster.wings.clays
Skokloster Wings&Clays

Snygga bilder och nyhetsbrev fran Skokloster

Skokloster Wings & Clays Sporting Club har
medvetet byggt upp ett starkt varumarke — och
en digital nérvaro som sticker ut. Med over
3000 foljare pa Instagram och ett nyhetsbrev
som nar fler an 2400 personer varje manad ar
kommunikation en naturlig del av klubbens
DNA. "Vi ville hitta satt att vara attraktiva,
inspirera och na ut — och det har vuxit fram
ganska naturligt”, sdger Staffan Schullstrom,
som ansvarar for merparten av klubbens digita-
la innehall.

Tva kanaler star i centrum: nyhetsbrevet och
Instagram. Nyhetsbrevet skickas ut via plattfor-
men Get a Newsletter, och anvands bade for
att kommunicera med medlemmar och na ut
till alla som besokt anlaggningen — eftersom
e-postadresser samlas in via bokningssystemet.
"Det ar otroligt enkelt och snyggt att anvan-
da, bara man har bra bilder”, menar Staffan.
Oppningsfrekvensen ligger pa omkring 60 %,
vilket ar mycket hégt i jamforelse med andra
branscher.

Men det ar Instagram som ar klubbens verkliga
styrka. Genom en mix av stilrena bilder, var-
dagsklipp och humor bygger Skokloster bade
relationer och igenkanning. “Vi vill locka yngre
skyttar, sa Instagram ar ratt plattform for oss.
Och stories ar var favorit — de ar enkla, snabba
och nar langt.” Flera av klubbens inlagg har
natt tusentals visningar, och det ar inte ovanligt
att internationella foljare hor av sig —

ibland bara for att bestalla en keps med klub-
bens logo.

Bilderna ar viktiga. Ofta tas de av medlemmar-
na sjalva, men infor kommande sdsong anlitas
en fotograf for att bygga upp en ny bildbank.
For redigering anvéands appen Ripl, som gor
det enkelt att skapa inlagg med aterkomman-
de grafiska element, logotyp och struktur.
"Det ar ett otroligt enkelt verktyg, dven for oss
som ar lite mer analoga”, skrattar Staffan.

Skokloster har ocksa lyckats bygga ett starkt
varumarke genom synlighet, ambassadorer
och ett tydligt uttryck. Kénda profiler som
Steffo Tornquist har blivit nara forknippade
med klubben - ndgot som paverkat bade upp-
marksamhet och attraktion. “Steffo ar folkkar
och delar garna vart innehall. Sant gar inte att
kopa.”

Och vad ar da nyckeln till framgangen? Enligt
Staffan handlar det om autenticitet och att visa
upp nagot man sjalv skulle vilja vara en del

av. "Det maste se ut som att folk har kul. Och
det far garna vara lite stil. Det ar en del av var
identitet.”

Till andra féreningar har han ett tydligt rad:
"“Skaffa ett nyhetsbrev — och se till att ha en
levande Instagram. Det behover inte vara per-
fekt. Bara det kdnns valkomnande och genom-
tankt.”



Sa sakrar ni hemsidans kontinuitet
— lardomar fran Smalands Skyttesportférbund

Det ar tyvarr alltfor vanligt att ansvaret for en
forenings eller ett distrikts hemsida vilar helt
pa en enda person. Det innebar en sarbarhet
— om personen slutar eller av andra skal inte
langre kan fullfélja uppdraget riskerar hemsi-
dan att snabbt bli inaktuell eller dverges helt.

Smalands Skyttesportférbund stod nyligen
infor detta scenario nér deras mangariga web-
master, Kattis Andersson, avslutade sitt upp-
drag. Kattis hade under flera ar ansvarat for att
halla hemsidan uppdaterad med nyheter och
relevant information — nagot hon gjort med
stor noggrannhet och engagemang.

For att undvika att kommunikationen stannar
upp efter hennes avhopp, tog Christer
Claesson initiativ till en 16sning.

— Tanken ar att vi ska vara flera som hjélps at
att publicera nyheter och halla informationen
aktuell — det ska inte vara ett ansvar som vilar
pa en enskild person, férklarar Christer.

Kattis bjods darfor in att halla en intern
workshop for dvriga styrelsen, dar hon delade
med sig av sina kunskaper och rutiner. Pa sa
satt kunde erfarenheten dverforas pa ett struk-
turerat satt, och flera personer fick méjlighet
att lara sig hur hemsidan hanteras i praktiken.

Var rekommendation

Vi vill varmt rekommendera alla distrikt och
féreningar att ténka i samma banor:

Nar nagon lamnar rollen som hemsideansvarig
— se till att ett kunskapsoverlamnande sker.

Det kan goras enkelt via ett digitalt mote med
skarmdelning, dar man gar igenom grunderna:
® Hur man publicerar en nyhet

® Hur man laddar upp ett dokument

e Var viktig information ska uppdateras

Pa sa vis sakerstalls att hemsidan forblir ett
levande nav for information och kommunika-
tion — oavsett personférandringar.

For er som anvander Svenskalag.se
Smalands Skyttesportférbund anvander
Svenskalag.se som plattform for sin hemsida,
ett CMS (Content Management System) som
dven anvéands av manga skytteféreningar. Ett
praktiskt verktyg i denna plattform &r funktio-
nen for automatisk e-postavisering: varje gang
en nyhet publiceras pd hemsidan, skickas den
ut direkt till distriktets féreningar.

Det ar ett enkelt satt att nd ut snabbt — och att
visa att hemsidan ar aktiv och relevant.

Christer Claesson papekar dock att det i dags-
ldget saknas en etablerad rutin for hur féren-
ingarna sjalva sprider distriktets nyheter vidare
till sina medlemmar. Det innebar att viktig
information riskerar att stanna pa vagen.

Christer Claesson, Smalands Skyttesportfor-
bund

For att forbattra detta flode planerar Svenska
Skyttesportforbundet, i samarbete med Sven-
skalag, att utveckla en funktion fér RSS-flode
som kan béaddas in pa féreningarnas hemsidor.



Smalands Skyttesportférbund Region Syd Resultat ~  Bilder Dokumentarkiv ~
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Smalands Skyttesportférbund
OfﬁCIe“ hemSIda ® Skriv nyhet / Smalands Skyttesportférbund - Svenskalag.se - Google Chrome = (m] ¥
25 svenskalag.se/smalandsskyttesportforbund/cms/redigera/nyhet
Smak ?k;w nyhf}_. - Publicera
Hem © Nyhet malands Skyttesportfarbu
Nyhet
BEE Rubrik Publicera
Medlemmar & Vilkommen pa drsmate! Direkt v
Bildgaller Valkommen till £
e Mall Avpublicera
Dokument & Skyttesportforb 28 | Text & bild - Aldrig v
| Smaland finns det idag 141
Distriktsinfo registrerade medlemmar. _ Atkomst @
Utbildningstillfallen “T?"d"';g . V‘kt‘gtl:’a'fU;Y‘ Alla besskare v
o ) UtGver den finns sektion for G @ INFOGA BILD
Infér arsmétet Gevér delas distriktet ini fyra
Foreningsstid Kalmar Norra och Kalmar S6 v ramE
Medlemmar & malsmin (131)
Medaljer & Plaketter Text % Ledare (4)
Gevarssektionen " - B 7 = = H- &£ R B2 styreise (4)
Senaste nytt: . N Personal (0)
Lerduvesektionen Hér skriver man nyheten..|
A e 5 e T
Pistolsektionen Arsmote genom St lemmar (0)
Supportrar (0)
Utbildningssektionen @ 20 feb, 18:00
Las mer

Om ni anvander Svenskalag.se som plattform fér er hemsida finns en inbyggd funktion som gér
det mgjligt att automatiskt skicka mejlaviseringar till ert medlemsregister i samband med att en

nyhet publiceras.

Aimhults Skyneférening  Luftgevar 10m - Korthéll Gevir 6,5 Linghall  Arkiv Loggain

ALMHULTS SKF

Officiell hemsida

Vaikommen!
Nyheter Almhults Skytteférening (ASKF) har

verksamhet for gevarsskytte i flera
Kalender discipliner:
= Luftgevar 10m, Haganis
= Korthéll 50m, Slétthullt
Kontakt = Gevar 6,5 Abogen,
» Falt& Langhall

Bildgalleri

“Tor 24 apr, 17:00-20:00
Avslutning Lg/Uppstart
Krut

Tor 7 aug, 19:00-21:00

Styrelseméte

*Prova-Pé-Skytte”
Fér icke medlemmar:
Hela kalendern

Luftgevér 10m = Prova-p var skyttesport

Korthéll Gevér Langhall ~ = Information om medlemskap

Medlemskap Nyheter frén
Smalands
om Almhults Sk Senaste nytt: Skyttesportforbund

Arsméte genomfors 23
Proppen 2024-25 : Kattis vann Veteran e zees

SkytteTA (Tévl kalend. . N
klass,Brons till Aimhults sta lag

Skjutlag & uppdaterad info

IndTA (Tévl kalender) for Skyttiadens Riksfinal

@16 apr, 00:52
2024-2025!
Live SkytteOnline Kattis , Arianah , Casey , William och Kabyik deltog afet
Live Megalink Las mer Regionsomgéng
Skyttiaden 2024-2025,
Live Kongsberg startlista uppd
Fler nyheter 29jan
o

a Manadstévling 2024 -2025 Kattis , Casey och Kabyik vann re...
©7apr,2220

Hér skulle (se markerat omrade) skulle férslags-
vis distriktets nyheter kunna visas pa férening-
ens hemsida via RSS-funktionen.

Med denna |6sning kommer distriktets nyheter
att visas automatiskt, vilket forenklar informa-
tionsspridningen avsevart. Var malsattning ar att
ha denna tjanst tillganglig senare under 2025.

Tills dess att RSS-funktionaliteten ar pa plats
rekommenderar vi att foreningar pa ett enkelt
satt sprider viktig information genom att:

e Skriva ut och satta upp relevanta nyheter fran
distriktet pa er anslagstavla i klubbhuset.

e Vidarebefordra nyheter via mejl till férening-
ens egna medlemmar.

Genom sma atgarder i vardagen kan vi
tillsammans sakerstalla att alla medlemmar
nas av aktuell och relevant information.



ORDLISTA FOR SOCIALA MEDIER

Allménna termer

Algoritm — Det system som styr vilket innehall
som visas i anvandarnas fléden baserat pa re-
levans, engagemang och beteendemonster.
Bio - Den korta textbeskrivningen hégst upp
pa ett Instagram- eller Facebookkonto. Har
kan man tydligt beratta om féreningen och
lénka till hemsida eller anmalningsformulér.
Engagemang — Samlingsbegrepp for interak-
tioner som likes, kommentarer, delningar och
klick. Hogt engagemang visar att publiken ar
intresserad och aktiv.

Fléde (Feed) — Startsidan i sociala medier dar
inldgg fran vanner, sidor och féljda konton
visas.

Hashtag (#) — En klickbar nyckelordstagg som
anvands for att kategorisera inldgg och gora
dem sokbara, t.ex. #skyttesport eller #idrott-
foralla.

Story — Temporért inldagg som forsvinner efter
24 timmar, vanligt pa Instagram, Facebook och
Snapchat.

Viral - Ett innehall som sprids snabbt och brett
i sociala medier, ofta genom att manga delar,
gillar eller kommenterar. Det kan vara en
video, bild eller text som engagerar starkt —
antingen genom att vara rolig, 6éverraskande,
inspirerande eller kanslomassig.

Exempel: En film fran en tavling dér nagot
ovantat hander kan bli viral om den delas av
manga, dven utanfoér foreningens egna fdljare.

Interaktion och rackvidd

Organisk rackvidd — Hur ménga personer som
ser ett inlagg utan att det ar betalt eller spons-
rat.

Betald rackvidd — Hur manga personer som
ser ett inlagg genom annonsering.

Delning (Share) — Nar nagon sprider ditt inlagg
till sina foljare, vilket dkar synligheten.

Gilla (Like/Reactions) — Nar ndgon visar upp-
skattning genom att trycka pa en “gilla-knapp”
eller en reaktion.

Kommentar (Comment) — Nar en anvandare
svarar pa ett inlagg. Kommentarer ger okat
engagemang.

Innehall och format

Post/Inlégg — Ett vanligt inlagg med text, bild
eller video som syns i flodet.

Karusell - Ett inlagg som innehaller flera bil-
der eller videor i en serie som anvandaren kan
svepa igenom.

Meme - En bild eller video med humoristisk
eller kulturell inneboérd som sprids viralt.

Reel — Korta videoklipp pa Instagram (och
Facebook) som ofta anvands for att na en
bredare publik.

Livestream — Direktsand video dar man
interagerar med tittare i realtid.

Matning och analys

Reach (Rackvidd) — Hur manga unika personer
som har sett ett inlagg.

Impressions (Visningar) — Det totala antalet
ganger ett inldgg har visats, inklusive flera vis-
ningar fran samma person.

Click-through rate (CTR) — Andelen anvandare
som klickar pa en lank i ett inlagg eller annons.
Call-to-Action (CTA) - En uppmaning till
handling, t.ex. "Folj oss for fler nyheter!” eller
"Klicka har for att ldsa mer”.

Viral réackvidd — Nar ett inlagg sprids snabbt
genom att manga delar och interagerar med
det.

Plattformsspecifika termer

Tagga (@) — Att namna en person eller sida i
ett inlagg genom att anvanda @-symbolen,
t.ex. “Stort tack till @Skyttesportférbundet!”.
DM (Direct Message) — Privatmeddelanden
som skickas direkt mellan anvandare pa platt-
formar som Instagram, Facebook etc.
Trendande (Trending) — Nar ett amne, en
hashtag eller en video far extra mycket upp-
marksamhet och sprids snabbt.

Shadowban — Nar en plattform begrénsar
synligheten for ett konto eller inldgg utan att
informera anvandaren, ofta p.g.a. brott mot
riktlinjer.
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Sa skriver du ett pressmeddelande:

Tank pa detta innan du borjar skriva:

Vem riktar du dig till? (t.ex. lokalpress, foreningssidor, nyhetstips)
Vad vill du att de ska skriva om? (tavling, nyhet, initiativ, person)
Finns det nagon du kan citera? (en ledare, aktiv, arrangor)

Skicka alltid med en eller tva bilder i liggande format.

Rubrik
En kort, tydlig rubrik som snabbt berattar vad det handlar om.
Exempel: Morups Skytteférening arrangerade ungdomstévling med rekorddeltagande

Ingress (fetstil)

Ett par meningar som sammanfattar det viktigaste: vad som hande, nar, var och varfér det
ar intressant. Exempel: | helgen samlades 6ver 60 ungdomar fran hela Halland i Morup fér
att delta i en skytteutmaning fylld av gemenskap och precision.

Brédtext

1-3 korta stycken dar du fordjupar innehallet. Har kan du ta med:
e Hur manga som deltog

Varfor evenemanget ar speciellt

* Resultat eller héjdpunkter
e Eventuell bakgrund eller sammanhang
e Citat

Ta garna med ett eller tva citat fran ndgon som var med: en arrangdr, aktiv, trénare eller
funktionar. Exempel: “Det ar fantastiskt att se s& manga unga skyttar samlas och peppa
varandra”, sdger trédnaren Linda Andersson.

Kontaktuppgifter

Lagg till namn, mejl och telefon till nagon som journalisten kan kontakta for fragor eller
mer

information.

Bilder

e Skicka med minst en aktuell bild i liggande format.

e Skriv en kort bildtext och ange fotografens namn.

o Sakerstall att alla personer pa bilden godkant publicering.

Tips:

e Skriv i tredje person (inte “vi” eller “jag”)

Undvik intern jargong eller forkortningar.

Var tydlig och enkel - journalisten ska kunna kopiera delar direkt.

Skicka pressmeddelandet i ett mejl (inte som bifogad fil), med rubriken i amnesraden.
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